
 

 

 
 

+++ NOWOŚĆ +++ 
 
Zestaw stereo BOOMSTER GO: 
Podwójny dźwięk, podwójna zabawa 
 

Kraków, 10 marca 2020 – BOOMSTER GO, wodoodporny i poręczny głośnik o potężnym 
dźwięku jest teraz dostępny w zestawie do odtwarzania w trybie stereo. Bez żadnych 
kosztów wysyłki i z 10% zniżką w porównaniu do pojedynczego zakupu, zestaw stereo 
BOOMSTER GO kosztuje 639 zł i jest dostępny w czterech wariantach kolorystycznych: 
czarny jak noc, piaskowa biel, przestrzenny niebieski, ziołowa zieleń i koralowa czerwień.  
Pobierz zdjęcia | Link do sklepu internetowego 
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Informacje o Lautsprecher Teufel GmbH 
 
Teufel jest największym w Europie bezpośrednim sprzedawcą produktów audio. Szeroka oferta 
produktów obejmuje systemy kina domowego, telewizyjne rozwiązania dźwiękowe, systemy 
multimedialne, klasyczne Hi-Fi, słuchawki oraz głośniki Bluetooth oraz głośniki multiroom z 
własną technologią streamingową Raumfeld. Firma rozpoczęła opracowywanie zestawów 
głośnikowcy w Berlinie w 1979 roku w Berlinie i jest obecnie znaną marką elektroniki użytkowej 
w Europie i Chinach. 
  
Od początku istnienia Teufel dobry dźwięk był dla firmy najważniejszy. Niezliczone nagrody od 
konsumentów, prasy i mediów internetowych świadczą o sukcesie tej frimy. Produkty marki 
Teufel są dostępne wyłącznie w sprzedaży bezpośredniej w sklepie internetowym Teufel, na 
rynkach online, w strefie hotline i w sklepach marki Teufel. 
 
 


